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Logomarca

VERSAQ PREFERENCIAL

A logomarca da Odonto System deve ser aplicada de forma
que haja contraste entre ela e o fundo.

1. Posicionamento 2. Tom de voz

2.Enxovalde marca

4. |dentidade visual

odonto
system

@ Utilize sempre os originais de marca.
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Logomarca

VERSAQ PREFERENCIAL

A logomarca da Odonto System deve

er aplicada de forma

que haja contraste entre ela e o fundo.

1. Posicionamento

2. Tom de voz

2.Enxovaldemarca

4. |dentidade visual
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Logomarca odonto

VERSAO PREFERENCIAL ~’ system

A logomarca da Odonto System deve ser aplicada de forma
que haja contraste entre ela e o fundo.

-,
~ 1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxovalde marca 4. ldentidade visual @ Utilize sempre os originais de marca. 79
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Lo go m a rca versio positiva

USO RESTRITO

Em casos excepcionais, como quando houver alguma
limitagdo técnica referente a impresséo, a versdo
preferencial pode ser substituida pela versdo

de uso restrito.

odonto
d system

versdo negativa

J =y - - -
~ 1. Posicionamento 2.Tom de voz 3. Enxovalde marca 4. |dentidade visual @ Utilize sempre os originais de marca. 80
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Logomarca

AREA DE PROTECAO E REDUCAO MAXIMA

Para garantirmos que outros elementos ou marcas ndo
interfiram na nossa logomarca, devemos sempre respeitar
a drea de protegdo estabelecida, que equivale a distancia
da altura do simbolo.

Para garantirmos a sua legibilidade, é importante nunca

reduzirmos a logomarca além das medidas de reducdo
maxima estipuladas neste guia.

1. Posicionamento 2. Tom de voz

2.Enxovalde marca

Area de protecdo:

4. |dentidade visual

Reducdo maxima:

20px /2cm

@ Utilize sempre os originais de marca.
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Nao aplicar efeitos de cor na logomarca.

Logomarca

USOS INCORRETOS

Veja ao lado alguns exemplos de usos incorretos I

que prejudicam a leitura e a imagem

da nossa logomarca. Néo aplicar na logomarca cores
ndo previstas neste guia.

odonto

b’ SYSiem

Né&o aplicar a logomarca sobre imagens
que prejudiquem a sua legibilidade.

1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxovalde marca 4. ldentidade visual

Ndo alterar a tipografia da logomarca.

Ndo utilizar a logomarca sem
preenchimento de cor.

N&o aplicar efeitos de sombra
na logomarca.

Néo distorcer a logomarca.

N&o remover ou adicionar
elementos a logomarca.

@ Utilize sempre os originais de marca.
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1. Posicionamento

2. Tom de voz

AU

3. Enxoval de marca

AU

4 \dentidade visual

Cores Estilo de icone
Tipografia Composicdes
Simbolo Aplicacdes

Estilo de fotografia

Estilo de ilustracoes
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c 0 re S PANTONE

B0O3C

PALETA PRINCIPAL

As porcentagens indicadas em CMYK
sdo vélidas para a impresséo offset em
quadricromia.

Ja em midias eletrénicas, é usada a referéncia
hexadecimal. Para todas as outras formas,
devemos usar a escala Pantone Coated para
obtermos as cores por aproximacdo visual.

ROXO0 AZUL-CLARO BRANCO
#6E43C5 #BAESFF HFFFFFF
c 70 R 110 55 0

M 80 G 67 0 0

Y 0 B 197 10 Y 0

K 0 0 ( 0
PANTONE

266 C

J
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Aa Aa Aa

Aa Aa Aa
o ®
Aa Aa
TABELA DE CONTRASTE
o o
Confira ao lado as sobreposicdes de cor indicadas
e as proibidas para os materiais da Odonto System.
Aa| Ti fi
a| "pograna X X Aa A X
® | Grafismo ® ® o~
X | Uso proibido
X X ] N |
® [
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Cores

BOAS PRATICAS

Confira ao lado algumas boas praticas
do uso da paleta de cores da Odonto System.

1. Posicionamento 2. Tom de voz

PARA
SORRIR

Sempre garantimos que haja contraste entre as
cores da paleta.

3. Enxoval de marca 4 |dentidade visual

Nao criamos pe¢as em que nao haja contraste entre

os elementos.
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e Exo 2: https://fonts.google.com/specimen/Exo+2
e Noto Sans: https://fonts.google.com/noto/
specimen/Noto+Sans

Tipografia

FONTES

A tipografia € um importante elemento na
identificacao da marca. Amplamente utilizada na
comunicagao, ela atribui padronizacdo visual aos
materiais de comunicagao, tanto os institucionais
guanto os promaocionais.

Para textos corridos, utilizamos a Noto Sans SC
em sua versdo regular. Seus peso bold pode ser
utilizado para destacar palavras ou frases.

Veja ao lado alguns exemplos de composicdo e E importante sempre seguirmos essas
indicagdes de tipografia para garantirmos

usos dos pesos da familia tipografica. uma boa hierarguia visual nos materiais

e maior consisténcia de marca.

Clique abaixo para fazer o download das fontes:

Noto Sans SC +

1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxoval de marca 4 |dentidade visual


https://fonts.google.com/specimen/Exo+2
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://fonts.google.com/specimen/Exo+2
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans+SC?query=noto+sans+sc

Tipografia

BOAS PRATICAS

PARA
SURRIR

PARA
SORRIR

Confira ao lado algumas boas praticas
do uso da tipografia.

Sempre utilizamos as fontes apontadas neste guia Nao utilizamos fontes nado previstas
para criarmos os materiais da Odonto System. neste guia.

-7,
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Tipografia

BOAS PRATICAS

PARA

SORRIR SORRIR

Confira a seguir algumas boas praticas
do uso da tipografia.

dos materiais, utilizando a Soleto Bold para pois isso gera um desequilibrio visual nos materiais.

Sempre respeitamos a hierarquia tipografica ® Nunca invertemos as indicacdes de fontes e seus pesos,
titulos e a Noto Sans SC para textos corridos.

-7,
~7 1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxoval de marca 4, |dentidade visual 94



INTRODUCAO
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Estilo de
fotografia

CONCEITO DE MARCA

€ importante que o estilo de fotografia transmita

a esséncia da marca Odonto System. Para isso,
devemos sempre retratar o nosso posicionamento,
escolhendo imagens que sejam coloridas

e que remetam a ideia de felicidade.

-~
s 1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxoval de marca




Estilo de
fotografia

CASTING

0 casting das imagens da Odonto System deve ser
um reflexo da realidade, com pessoas reais e de
diferentes etnias, géneros e idades.

Devemos evitar a retratacao de esteredétipos.

113
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Estilo de
fotografia

ILUMINACAO E CORES

As fotografias escolhidas devem ter iluminacdo
natural, mas que possibilite a visibilidade de tudo.
Sempre que possivel, as suas cores devem ter tons
que conversem com a paleta da marca.

1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxoval de marca 4 ldentidade visual
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Estilo de
fotografia

As pessoas devem estar em situacoes

tidas e, de preferéncia, sorrindo

se sempre evitar o uso de clichés. GINGA,

sorriso e atitude

1. Posicionamento 2. Tom de voz

3. Enxoval de marca
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MAIS
MOTIVOS
PARA

SORRIR.

MOTIVOS
PRA SORRIR.

Composicoes

- MOTIVOS
Confira alguns exemplos de composi¢do PRA SORRIR

de layouts da Odonto System.

dont:
= System

MOTIVOS
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